
Media for the fresh food and grocery department

Increase your visibility
with food retailers

2024 
MEDIA 

KIT
Print, Digital, 

Conferences
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Unique expertise 
in the creation of  
high value-added content

ELO PRESSE’s 7 editorial brands are leaders in their 
markets: breeding, industry and distribution
Genuine decision-making tools, our publications offer an 
omnichannel offering adapted to the new needs of readers: 
Print, Digital and Events. The quality of our contents is based 
on the professionalism of our specialist journalists.

ELO PRESSE IN A FEW FIGURES 
7 editorial brands 

65 staff members, including 30 journalists

265,000 readers per month 

125,000 subscribers on social networks

530,000 Internet page views per month

Since September 2023, Elo presse has become the 
new name of Editions du Boisbaudry, a player in the 
trade press sector for 70 years.

OUR BRANDS
Grand Prix Stratégies for Media Innovation 2023 awarded our magazines.

CSR POLICY

CSR certification : 

Ecovadis® Silver medal.

Printing : Imprim’Vert Label, ink from 

renewable raw materials and use of 

PEFC certified paper.

PORCMAG.COM
MAI-JUIN 2023

N° 577

AU CŒUR DE LA FILIÈRE PORCINE

Bertrand Eon, directeur Achats boucherie Carrefour

« Le budget alimentaire est serré : il n’y a 
pas moins cher qu’une côte de porc » P. 64

PORCM
AG

/M
AI-JUIN

 2023
/N° 577

TERRA
IN

TITRE /  TECHNIQUE
TITRE / FILIÈRE

TITRE

Duroc
Performance et 
e�  cacité pour 

190 truies à 1 UTH

P.  06

Péri-partum
Logement des taries

et box de vêlage

PLM-MAGAZINE.COM
NOVEMBRE-DÉCEMBRE 2022

N° 545

Dr Thomas Aubineau, vétérinaire conseil Innoval 

Hypocalcémie : « pas de prévention, 
si l’acidi� cation est incomplète » P.  22 

AU CŒUR DES ÉLEVAGES LAITIERS

P.  28

Labels
Des parcours 

bien fréquentés

AU CŒUR DES ÉLEVAGES ET DE LA TRANSFORMATION

FILIERES-AVICOLES.COM
MAI-JUIN 2023

N°867

Alexandra BOUDON, éleveuse de pondeuses 

« Répondre aux attentes sociétales 
est important aujourd’hui » Page 30 

PROCESS A
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A
NTA

IRE / M
OIS-M

OIS 2022 / N° 000
L’ENQUÊTE TITRE / INGRÉDIENTS / PROCÉDÉS / EM

BA
LLAGES / QUA

LITÉ / FOCUS TITRE

AU CŒUR DE L’INDUSTRIE AGROALIMENTAIRE

Yves Faure, président du pôle de compétitivité Innov’Alliance

« Naturalité économique et performance  
industrielle vont de pair » P. 14

PROCESSALIMENTAIRE.COM
FÉVRIER 2023

N° 1410

Usine du futur
Allier sobriété  

et performance

P. 26

SPÉCIAL
CFIA
2023

PORCM
AG / M

AI-JUIN
 2023 / N° 577

TERRA
IN TITRE /  TECHNIQUE TITRE / FILIÈRE TITRE

Fabrice Gerber, fondateur de l’enseigne

« L’objectif de Toujust est de créer 
un concept gagnant-gagnant » Page 28

RAYON-BOISSONS.COM AVRIL 2023 / N°327

LE SPÉCIALISTE DES BOISSONS EN GRANDE DISTRIBUTION

Exclusif
Les Français 

et la folie 
des cocktails

P.  14

PORCMAG.COM
MAI-JUIN 2023

N° 577

AU CŒUR DE LA FILIÈRE PORCINE

Bertrand Eon, directeur Achats boucherie Carrefour

« Le budget alimentaire est serré : il n’y a 
pas moins cher qu’une côte de porc » P. 64
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/N° 577

TERRA
IN

TITRE /  TECHNIQUE
TITRE / FILIÈRE

TITRE

Duroc
Performance et 
e�  cacité pour 

190 truies à 1 UTH

P.  06

LE SPÉCIALISTE DES RAYONS FRAIS ET ÉPICERIE

MDD
La valeur sûre 
des enseignes

LINEAIRES.COM
MARS 2023

N° 399

P.  16

Carrefour Market Lillers (62)

Image prix, productivité : 
les dé� s de Carrefour Page 22 

CIRCUITS-BIO.COM
AVRIL-MAI 2023

N° 15

Bilan 2022 des enseignes

Naturalia réinvente son modèle et 
s’ouvre aux produits non certi� és. P. 8

CIRCUITS
BIO /AVRIL-M

AI 2023
/N° 15

DOSSIERS : YAOURTS ET DESSERTS / BOISSON
S SAN

S ALCOOL / SOIN
S CAPILLAIRES

Produits « sans »
Le réseau bio 

fait le pari de la qualité 
nutritionnelle

P.  17

LE SPÉCIALISTE DES MAGASINS BIO

PROCESS A
LIM

A
NTA

IRE / M
OIS-M

OIS 2022 / N° 000
L’ENQUÊTE TITRE / INGRÉDIENTS / PROCÉDÉS / EM

BA
LLAGES / QUA

LITÉ / FOCUS TITRE

Grand Marché Maurepas (78)Les forces et les faiblesses du futur concurrent de Grand Frais Page 26

LE SPÉCIALISTE DES RAYONS FRAIS ET ÉPICERIE

Lidl / Leclerc
Les deux champions 

de la crise

LINEAIRES.COM
MAI 2023

N° 401

P.  18

Fresh and grocery  
BUYERS

Fresh and grocery
HEADS OF 

DEPARTMENT

Store MANAGERS

WHOLESALE 
Retailers

Your media for targeting the retail sector

2
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Agathe LEJEUNE
Second Chief Editor 

Amaury BEAUTRU
Head of dairy products section 

Thibault LE MOAL
Head of grocery section 

Ludivine Canard
Head of delicatessen section

Béatrice MEHATS-DEMAZURE
Head of fruits and vegetables section

Frédéric CARLUER-LOSSOUARN
Head of meat / poultry section

Florent HOFMANN
Head of seafood and frozen 
products section

Benoît MERLAUD
Chief Editor

THE EDITORIAL TEAM
Journalists passionate about their work

BRAND CONTENT
More content and information  
through bespoke print and/or digital 
support

A GLOBAL OFFERING 
To optimise your visibility among your customers 
and leads towards the French food retail

THE MONTHLY 
MAGAZINE
80,000 readers   
 13,000 copies per issue

CONFERENCES
> Fresh produce workshop 
> Organic workshop 
> Reuse and bulk workshop 
> Drive and e-commerce workshop 
> Retail Execution Forum

SPECIAL EDITION: 
DISTRIBOOK 
Annual guide presenting key figures 
of the food retail

WEBSITE
Latest news on fresh food  
and grocery retailing

200,000 pages viewed 
per month

E-NEWS
Every Friday
21,000 e-mail addresses 
15,000 openings per issue 
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n°1
for all functions  

and all departments  
in the fresh produce  
and grocery sectors

LINEAIRES.COM

SEPTEMBRE 2023
N° 404

Jean-Charles Naouri, PDG de Casino

Le plan de sauvetage de Casino 

signe la � n de l’époque Naouri Page 10

Prix

Le rouleau compresseur 

Leclerc
P.  16

LE SPÉCIALISTE DES RAYONS FRAIS ET ÉPICERIE

GET THE BEST AUDIENCE

Have you read an issue of LINÉAIRES, LSA, Points de Vente... over the last 
month, last week, or the last fortnight?

RESULTS BY FONCTION

Last period reading* Buyers and department managers

RESULTS BY SECTOR

Grocery

Buyers fresh produces and grocery

56%
21%
9% PDV

8% PDV

LSA

LINÉAIRES

Store Managers hypers and supermarkets

64%
45%
21% PDV

LSA

LINÉAIRES

Head of department fresh produces  
and grocery 

52%
25%
13% PDV

LSA

LINÉAIRES

Convenience store Managers

40%
18%
18% PDV

LSA

LINÉAIRES

Dairy

46%
21%
10% PDV

LSA

LINÉAIRES

56%

12%

23%
9%

Frozen food / Ice cream

Mds

PDV

LSA

LINÉAIRES

Bakery / Pastry

35%
15% LSA

LINÉAIRES

Seafood

44%

0,4%

17%
9%

Pdm

PDV

LSA

LINÉAIRES

58%
34%
11%

Meat / Poultry

PDV

LSA

LINÉAIRES

Delicatessen

61%
17%
9% PDV

LSA

LINÉAIRES

LINÉAIRES, your medi a for consolidating and strengthening your food listings

Fruit and vegetables

53%
20%

27%
17%

17% FLD

Vegetable

PDV

LSA

LINÉAIRES

*  696 retailers responded to the BVA survey, which was conducted by telephone and appointment 
across all food retailers between 13th and 28th October 2020. PDV : Points de Vente, Pdm : Produits de la mer, Mds : Monde du surgelé. 

45%
21% LSA

LINÉAIRES

8% PDV
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E-NEWS

Every friday, the latest  
news from the food retail  
sector

AUDIENCE
21,000 e-mails addresses  
to food retailers and suppliers

15,000 openings / publication

figures certified by dolist

* Telephone survey conducted by BVA among 696 distributors..

THE WEBSITE

›  Food retail actuality
›  Food innovations
›  Shop reports

PERFORMANCES/ 
MONTH
200,000 page views 
97,000 unique visitors
figures certified by AT Internet

Pavé

Bannière

 
Publi-information

THE MONTHLY MAGAZINE: THE REFERENCE   
A content recognised and appreciated by your customers  

DISTRIBOOK 
Publication: February 2024

2 Arche

Num dignien imolupta sentis aut earia qui qui sitinctur sequo 
iur suntus rem ratqui officias sequos rat voluptas etur simaio. 
Da que et eum et hilisciLaccusani doloraesequi beribus Ucient 
rat esti dolupta dus sa es ditatis debit idunt, idus aut mod ulpa 
dolendeEvelest, id mos num a dolo bero

2 Arche

Publi information

Bannière

Arche

Num dignien imolupta sentis aut earia qui qui sitinctur sequo 
iur suntus rem ratqui officias sequos rat voluptas etur simaio. 
Da que et eum et hilisciLaccusani doloraesequi beribus Ucient 
rat esti dolupta dus sa es ditatis debit idunt, idus aut mod ulpa 
dolendeEvelest, id mos num a dolo bero

Pavé

The annual
key figures guide
›  by group
›  by circuits
›  by food retailers
›  by department

Print run 
14,000 copies
14,000 copies distributed with the magazine 
Linéaires and sold throughout the year

41%
LINÉAIRES

The most 
read* e-news

41% 
LINÉAIRES

28%
Process 

Alimentaire

The most 
visited* website

31% 
LINÉAIRES

NEW
Your video content  

broadcast before our  
shop reports NEW FORMAT

LARGER SIZE: 150 mm x 203 mm
to communicate better!

DYNAMIC DIGITAL OFFER

ACTUALITY
Food retailers  
topics: surveys, 
awards, new 
concepts, etc.
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SECTIONS
pages dedicated to 

each food department

EQUIPMENT
The useful section 
for choosing your 
equipment point of 
sale and e-commerce 
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JANUARY FEBRUARY MARCH APRIL MAY JUNE JULY / AUGUST SEPTEMBER OCTOBER - SIAL NOVEMBER DECEMBER

 
GENERAL 

FEATURES CSR Special edition: Distribook Organic 
Planogram Retail Media Official quality signs 

and organic products
Foreign specialities 

(Italy, Spain, USA, Morocco...)
Innovations cahier 

fresh products & grocery
Traditional fresh 

produce department

FRUIT & 
VEGETABLES

Fruit Logistica 
Leek 
Orange fact sheet

Avocado 
Mushroom
Potatoe fact sheet

Banana 
Strawberries fact sheet

Tomatoe and Cucumber 
Asparagus
Radish fact sheet

Potatoe and spring vegetables  
4th range 
Cherry fact sheet

Melon and watermelon 
Red berries 
Bell pepper fact sheet

Summer fruits and Plum 
Mango fact sheet

Fruit & vegetables department
Grape
Pear fact sheet

Apple -  Pear 
Persimmon 
Carrot fact sheet

Potatoe 
and winter vegetables 
Dried fruits fact sheet

Kiwi 
Small citrus fruit fact sheet

MEAT / POULTRY Pork Veal Lamb Grilling meat Duck meat Label Rouge meat News from the department Poultry - Rabbit 
Minced meat

Meat department 
Holidays season products Beef Game

GROCERY
Candlemas 
World products 
(Chinese new year)

Sugar, confectionary, 
chocolate Pasta and hot sauces Focus on Innovations

Seasonings 
Snacking 
Aperitives

Breakfast Babyfood 
Petfood

Confectionery (Halloween) 
Coffee (ground and 
soluble coffee, pods)

Salted grocery food
Teas and herbal teas

Diet products 
Sugar and sweeteners Canned and prepared foods

DELICATESSEN Halal Fresh cut and fresh 
packed meat Snacking Self-service delicatessen 

Focus on Innovations
Vegetal delicatessen 
Aperitives Dried meat Deli salads Holidays season products 

Fresh Pizzas Fresh pasta Regional cold cuts 
Breaded meats

International Delicatessen  
Sausage and Blood sausage

DAIRY
Milk 
Reblochon fact sheet

PDO cheeses 
Beaufort fact sheet

Eggs 
Vegetal beverages 
Camembert fact sheet

Self-service cheeses: melted, 
vegetal, pressed cheeses, 
soft, blue-veined and grated 
cheeses, etc. 
Gorgonzola fact sheet 
Focus on Innovations

Ultra-fresh 
Results of the general 
agricultural competition 
Cantal factsheet

Goat and sheep cheeses 
Fats 
Parmigiano fact sheet

Ultra-fresh juices 
Fresh compote  
Selle sur Cher fact sheet

Cheeses to be eaten hot 
Roquefort fact sheet

Pastry desserts, 
mousses and creams
Comté fact sheet

Bleu de Gex fact sheet Cut-to-order cheeses 
Ossau Iraty fact sheet

FROZEN Pizzas and frozen snacks Ice cream Focus on Innovations Frozen seafood products Frozen meat Frozen food department Holidays frozen products

FISH AND 
SEAFOOD

Sustainable fishing Aperitives and cold sauces 
Focus on Innovations

Fresh fish  
and self-service fresh fish

Smoked salmon 
Smoked trout

Shellfish (oysters, 
whelks, scallops) ) 

BAKERY / PASTRY Bakery / Pastry department Bakery / Pastry department Bakery /Pastry department

EQUIPMENT Scales Traceability, SLED Photovoltaic Dynamic display Nebulization Store layout Reuse (deposits) Self-payment,  
cash management Push buttons, splitters Drive (order preparation) Refrigerated cabinet

SPECIAL ISSUES
Sirha Europain 
Fruit Logistica

Cheese show 
SIA

Sandwich show 
Fresh products workshops

Seafood
Medfel

Retail Golf 
Organic workshops Reuse and Bulk Workshop Retail Karting 

(Beginning of September)

Paris Retail Week 
Natexpo 
Drive and e-commerce workshop

Fruit Attraction 
SIAL

Tech For Retail 
Retail Execution Forum

EDITORIAL CALENDAR 2024
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Strengthen your message with our branded content tools 
tailored to your needs. You’ll be able to deliver more relevant 
content and information to communicate effectively. 
Make your relationship with the retailer a priority.

Exclusive studies, never-before-seen reports and fascinating testimonials 
from distributors and manufacturers are all part of the programme.

BECOME A SPONSOR 
of our thematic conferences

ATELIERS DU FRAIS 
The dynamism of the Cutting and First 
Range departments, with a trophy 
dedicated to them for the first time!

PRINT DIGITAL

MARCH

ATELIERS BIO 
The evolution of organic:  
consumer expectations,  
the impact of promotions, etc.

MAY

ATELIERS DU RÉ-EMPLOI  
ET DU VRAC
Challenges and developments 
in reusing and bulk.

JUNE

ATELIERS DU DRIVE ET DU 
E-COMMERCE ALIMENTAIRE
The key day for understanding the 
changes that are taking place in the drive-
through and e-commerce food sectors..

SEPT.

RETAIL EXECUTION FORUM
The most important initiatives taken by 
companies or brands during the year.

NOV.

THE SPONSOR PACK 
WORKSHOP INCLUDES: 
>  Your logo will appear on all 

communications relating to the event.

>  Your sponsorship is highlighted on 
the big day. Different services are 
available depending on the event.

>  Distribution of your brochure 
or goodie to all participants.

Boost your communication with tailored content Promote your brand with our retail content!

ENGAGE YOUR AUDIENCE
with personalised branded content

GLOBAL E-NEWS  
SPONSORED 

PRESS RELEASE
OR VIDEO OR WEBINAR

PAGE IN THE MONTHLY 
MAGAZINE 

SPECIAL EDITION  
FROM 4 TO 16 PAGES 

LINEAIRES CO-BRANDED

CANTAL AOP
MAINTENANT,

PARLONS EN MOIS D’AFFINAGE

PUBLI-COMMUNIQUÉ DIFFUSÉ AVEC LE N° 403 DE LINÉAIRES

LINEAIRES.COM
JUILLET-AOÛT 2023

PUBLI-COMMUNIQUÉ DIFFUSÉ AVEC LE N° 403 DE LINÉAIRES

LINEAIRES.COM
JUILLET-AOÛT 2023 Le lapin, une viande de choix 

pour vos linéaires !
Développer l’offre de viande de lapin, équilibrée et adaptée à une large 

variété de recettes, vous permettra de répondre aux attentes de nombreux 

consommateurs. Explications avec Nathalie Plouhinec, représentante 

du collège abattoirs au sein de l’interprofession du lapin de chair (CLIPP).

FAITES-VOUS REMARQUER 
AVEC LE LAPIN !
Le CLIPP, avec le soutien de l’Union Européenne, 
initie une nouvelle campagne de communication
de trois années pour promouvoir les atouts 
de la viande de lapin. Un large plan d’action 
est déployé en grande distribution avec :

> Des centaines de journées d’animation par an

> Du matériel PLV pour vos rayons 
et des livrets-recettes pour vos clients

> Des dégustations pour étonner et convaincre

> Un plan de dynamisation des ventes   
 avec un soutien médiatique puissant   
 pour créer le réfl exe « lapin » et générer   
 du trafi c en points de vente.

> Un site internet : 
www.lelapinfaitesvousremarquer.fr

Quelles sont les qualités nutritionnelles 

de la viande de lapin ?

Le lapin est une viande maigre et très équilibrée. 

Elle est riche en protéines avec 21 grammes

aux 100 grammes soit 21 %, et pauvre en 

matière grasse avec seulement 10 % de lipides,

et même 4 % pour certains morceaux. C’est une

source d’Omégas 3, les fameux acides gras

essentiels indispensables au bon fonctionnement

de notre organisme et qui diminuent les risques

cardio-vasculaires. Elle regorge aussi de vitamines B,

excellentes pour réduire la fatigue, stimuler les 

performances intellectuelles et contribuer à la 

bonne marche de notre système nerveux.

De quoi est constituée l’offre de viande 

de lapin dans les GMS françaises ?

Au rayon « Boucherie traditionnelle », les consom-

mateurs qui aiment cuisiner peuvent se faire

plaisir avec de beaux lapins entiers, parfaits

à partager lors du déjeuner du dimanche, où

chaque convive trouve le morceau qui lui plaît.

Parce qu’on ne sait pas tous découper ou

travailler le lapin, le rayon Libre-Service/Frais emballé

propose plutôt une offre en portions, bien adaptée

à des petits foyers : 2 cuisses, 2 râbles, des fi lets,

des demi-lapins, des abats et même des saucisses.

Les consommateurs peuvent ainsi choisir les

morceaux qu’ils préfèrent et les cuisiner faci-

lement. Le fi let de lapin, notamment, est très

rapide à cuisiner et se prête à de très nombreuses

recettes. On le sait peu mais le lapin se consomme 

aussi bien chaud que froid !

En quoi la viande de lapin est-elle

innovante ?

Les consommateurs d’aujourd’hui sont de plus en 

plus en quête d’aliments simples et sains, à la saveur 

authentique. Avec des découpes comme le fi let, la

cuisse ou le râble, l’offre de viande de lapin répond

parfaitement à ces nouvelles attentes. Pour autant,

les consommateurs aiment aussi se faire plaisir

avec des produits différents et plus élaborés. 

Ainsi, les découpes marinées, les brochettes ou les 

saucisses de lapin sont parfaites pour un barbecue 

entre amis tandis que les paupiettes en cocotte 

raviront les adeptes des bons petits plats mijotés 

accompagnés de champignons de saisons.

L’offre est-elle française ?

Elle est en très grande majorité française et répond 

aux plus hauts standards de qualité. La profession 

travaille à proposer toujours de meilleurs produits 

à travers ses différentes fi lières. Dont les fi lières 

locales, avec par exemple : Lapin du Nord, Lapin 

du Sud-Ouest, Lapin Normand, … qui permettent

de réduire le transport entre les lieux de production

et de consommation, et qui séduisent les 

consommateurs en quête de produits régionaux. 

Ou encore la fi lière Bleu-Blanc-Cœur, qui 

renforce les qualités nutritionnelles de la viande 

en accentuant notre démarche d’une agriculture

respectueuse de la terre et des hommes, ce qui 

répond aux attentes des éco-consommateurs.

De quelle façon la profession s’engage-

t-elle pour les animaux, les éleveurs  

et l’environnement ?  

La fi lière est structurée, elle s’engage et accompagne 

les différentes initiatives portées par ses différents 

acteurs. La qualité du produit commence par la 

qualité de l’alimentation donnée aux lapins et par 

leurs conditions d’élevage. Le lapin est une viande 

noble et la fi lière s’assure que les éleveurs soient 

rétribués à la juste valeur de leur travail. Et en ce

qui concerne l’environnement, il est important de noter

que la production de lapin de chair est reconnue

pour son faible impact carbone. Ainsi, en faisant 

le choix de proposer de la viande de lapin 

dans vos linéaires, vous accompagnez les 

enjeux sociétaux d’aujourd’hui et vous

répondez aux attentes des consommateurs 

tout en valorisant votre enseigne.

    Publi-communiqué

Financé par l’Union européenne. Cependant, les positions et opinions exprimées appartiennent aux auteurs et ne reflètent 
pas nécessairement celles de l’Union européenne ou de l’Agence exécutive européenne pour la recherche (REA). 
Ni l’Union européenne ni l’autorité chargée de l’octroi ne sauraient en être tenues pour responsables.

CAMPAGNE FINANCÉE

LA VIANDE DE LAPIN, 

UN ATOUT 

POUR VOS RAYONS

Le lapin européen, c’est :

> Des qualités gustatives et  nutritionnelles  
 remarquables

> Une offre diversifiée de découpes,  
préparations et conditionnements  

 pour répondre à la pluralité des attentes 
 des consommateurs

> Un souci permanent de qualité et progrès  
 de la filière 

VOTRE CONTENU
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Catum revium me capere, destuam inpropu blicastorum qua modii ium 
senihilicae vir ut. Quemurniu qua condint, ave, conclemus egitam ferviri sit. 
Ita con horum coenatusa ca; nos bonsil hortiam menatabus. Habulut iptemqu 
emunihilin int. Marem in Itamprit, igillab entiquis, hin side esi il comnessid 

À DÉCOUVRIR

À DÉCOUVRIR

À DÉCOUVRIR

Abus, nondenat, num horevis et, sil uteruni hiciem o igitier audet averei tem num 
Romprae audefacHabem vides hacient ostereis sendit, serferid nostis. Poptes aurnuntil 
hebatqui cre muntea renius virtis. Reninte, consus popubliam. Lum maxim inat.
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DUO 
OFFER

- 10%

Print + Digital 
in the same month

REPEAT  
OFFER

- 20%

for 2 consecutive 
print ads

RATES 2024 (Ex VAT)

E-NEWS

Formats 1 week package 2 week package 4 week package

Megabanner 1,050 € 1,850 € 3,300 €

Box ad 1,050 € 1,850 € 3,300 €

Advertorial 1,050 € 1,850 € 3,300 €

WEBSITE

Formats 1 week package 2 week package 4 week package

Wallpaper / 1 exclusive advertiser 2,500 € 3,400 € 4,200 €

Megabanner / share of voice: 50% 1,050 € 1,850 € 3,300 €

Box ad / share of voice: 50% 850 € 1,500 € 2,400 €

Advertorial / 1 exclusive advertiser 1,440 € 2,470 € 3,700 €

Pre-Roll / 1 exclusive advertiser 300 € 520 € 840 €

SPONSORING EVENTS

Themes Dates Face-to-face Online Rate per sponsor

Ateliers du Frais March Day Replay 5 000 €

Ateliers Bio May Day 4 000 €

Ateliers Réemploi et Vrac June ½ day 4 500 €

Ateliers Drive et e-commerce September Day Replay 6 500 €

Retail Execution Forum November ½ day 6 000 €

MONTHLY MAGAZINE 
Premium ad placements
Full cover wrap ����������������������������������������������������35,000 €
Double cover ���������������������������������������������������������18,000 €
Page opposite editorial �����������������������������������9,500 €  
Back cover ��������������������������������������������������������������13,000 € 
Bookmark (1) ���������������������������������������������������������������9,500 € 
Gatefold (1) �����������������������������������������������������������������19,500 € 

Standard ad placements
Double page spread ����������������������������������������14,500 € 
Page ����������������������������������������������������������������������������������7,700 € 
1/2 page horizontal or vertical ������������������4,160 € 
1/4 page or page strip ��������������������������������������2,500 €

Inserts
2-page insert �����������������������������������������������������������9,500 € 
4-page insert ��������������������������������������������������������13,000 € 
Loose insert (1) �������������������������������������������������������������������2,500 €  
Bound insert : same prices as above
(1) Placement in a specific location on demand : + 2,500 €

BRAND CONTENT 

Print
Inner page ������������������������������������������������������������������������������7,000 €
Copywriting costs ���������������������������������������������������������������������������������� 350 €
Standard mock-up template ��������������������������������������������������������� 150 €  
Customised mock-up �������������������������������������������������������������������������300 € 

Special print 
Use of the LINÉAIRES logo ������������������������������������7,000 € 
4-page insert �������������������������������������������������������������������13,000 € 
8-page insert ������������������������������������������������������������������20,000 €
16-page insert ���������������������������������������������������������������26,000 € 
Layout and editorial content �����������������������������quote on request
Postage ��������������������������������������������������������������������������������������about 2,000 € 

Digital
Global E-news ������������������������������������������������������������������� 6,000 €
Layout and publishing costs ���������������������������������������������������� 1,000 €
Distribution costs �����������������������������������������������������������������������������������500 €  

DISCOUNTS

Volume per 5,000 € (cost before tax) ������������������������1%
Fidelity �����������������������������������������������������������������������������������������������������3%
New client ��������������������������������������������������������������������������������������������2% 
Exclusivity over the period �����������������������������������������������������2%

SPECIAL TAX 
AND DISCOUNT

Special placement ��������������������������������������������������������+ 5%
Advertiser excluding captive ���������������������������+ 15%
Recognised agency commission �����������������- 15%

DISTRIBOOK
Page ���������������������������������������������������������������������������������3,800 € 
Second cover �����������������������������������������������������������4,200 € 
Back cover �����������������������������������������������������������������6,000 € 

PRINT 
Publication date  
6th of the month
Material deadline 
18th of the month prior to 
the publication date

Please contact  
Véronique Wagner 
vwagner@elo-presse.com

DIGITAL
Material deadline 
(website and e-news) 
7 days before publication

So as to optimize  
your visibility on mobiles,  
please send us 2 sizes :  
one adapted to a smartphone  
screen play and the other one  
for computer 

 
Please contact  
Béatrice Le Méhauté 
blemehaute@elo-presse.com

FIND ALL THE 
TECHNICAL STANDARDS 

ON:
www.lineaires.com

DISCOVER OUR MEDIA OFFER ON VIDEO!



13 square du Chêne Germain - CS 77711 - 35577 Cesson-Sévigné Cédex - FRANCE
+33 (0)2 99 32 21 21 -  www.lineaires.com

Sales Director  
sleonard@elo-presse.com
+33 (0)6 11 76 76 52

Sylvie LÉONARD

Sales Assistant 
vwagner@elo-presse.com
+33 (0)2 99 32 21 21

Véronique WAGNER

Sales Manager 
croupenel@elo-presse.com
+33 (0)6 14 21 45 48

Christelle ROUPENEL

A SALES TEAM 
AT YOUR SERVICE


