
Le média des rayons frais et épicerie

Renforcez votre visibilité
auprès des enseignes alimentaires

KIT 
MÉDIA 

2024
Print, Digital, 

Conférences



3

Un savoir-faire unique 
pour des contenus 
à forte valeur ajoutée

Les 7 marques éditoriales de ELO PRESSE sont leaders 
sur leurs marchés : élevage, industrie et distribution.
Nos supports, véritables outils d’aide à la décision, proposent 
une offre omnicanale adaptée aux nouveaux usages des 
lecteurs : Print, Digital et Events. La qualité de nos contenus 
repose sur le professionnalisme de journalistes spécialisés.

ELO PRESSE EN QUELQUES CHIFFRES 
7 marques éditoriales 

65 collaborateurs dont 30 journalistes

265 000 lecteurs par mois 

125 000 abonnés sur les réseaux sociaux

530 000 pages vues par mois sur Internet

Depuis septembre 2023, ELO PRESSE est le 
nouveau nom des Éditions du Boisbaudry, acteur de 
la presse professionnelle depuis 70 ans.

NOS MARQUES
Nos magazines ont été récompensés par le Grand Prix Stratégies de l’Innovation Média 2023.

NOTRE POLITIQUE RSE

Certification RSE : 
Médaille d’argent EcoVadis®.

Impression : Label Imprim’Vert, 
encre issue de matières premières 
renouvelables et utilisation d’un 
papier certifié PEFC.

PORCMAG.COM
MAI-JUIN 2023

N° 577

AU CŒUR DE LA FILIÈRE PORCINE

Bertrand Eon, directeur Achats boucherie Carrefour

« Le budget alimentaire est serré : il n’y a 
pas moins cher qu’une côte de porc » P. 64
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TITRE /  TECHNIQUE
TITRE / FILIÈRE

TITRE

Duroc
Performance et 
e�  cacité pour 

190 truies à 1 UTH

P.  06

Péri-partum
Logement des taries

et box de vêlage

PLM-MAGAZINE.COM
NOVEMBRE-DÉCEMBRE 2022

N° 545

Dr Thomas Aubineau, vétérinaire conseil Innoval 

Hypocalcémie : « pas de prévention, 
si l’acidi� cation est incomplète » P.  22 

AU CŒUR DES ÉLEVAGES LAITIERS

P.  28

Labels
Des parcours 

bien fréquentés

AU CŒUR DES ÉLEVAGES ET DE LA TRANSFORMATION

FILIERES-AVICOLES.COM
MAI-JUIN 2023

N°867

Alexandra BOUDON, éleveuse de pondeuses 

« Répondre aux attentes sociétales 
est important aujourd’hui » Page 30 
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AU CŒUR DE L’INDUSTRIE AGROALIMENTAIRE

Yves Faure, président du pôle de compétitivité Innov’Alliance

« Naturalité économique et performance  
industrielle vont de pair » P. 14

PROCESSALIMENTAIRE.COM
FÉVRIER 2023

N° 1410

Usine du futur
Allier sobriété  

et performance

P. 26
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IN TITRE /  TECHNIQUE TITRE / FILIÈRE TITRE

Fabrice Gerber, fondateur de l’enseigne

« L’objectif de Toujust est de créer 
un concept gagnant-gagnant » Page 28

RAYON-BOISSONS.COM AVRIL 2023 / N°327

LE SPÉCIALISTE DES BOISSONS EN GRANDE DISTRIBUTION

Exclusif
Les Français 

et la folie 
des cocktails

P.  14
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AU CŒUR DE LA FILIÈRE PORCINE

Bertrand Eon, directeur Achats boucherie Carrefour

« Le budget alimentaire est serré : il n’y a 
pas moins cher qu’une côte de porc » P. 64
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LE SPÉCIALISTE DES RAYONS FRAIS ET ÉPICERIE

MDD
La valeur sûre 
des enseignes

LINEAIRES.COM
MARS 2023

N° 399

P.  16

Carrefour Market Lillers (62)

Image prix, productivité : 
les dé� s de Carrefour Page 22 

CIRCUITS-BIO.COM
AVRIL-MAI 2023

N° 15

Bilan 2022 des enseignes

Naturalia réinvente son modèle et 
s’ouvre aux produits non certi� és. P. 8

CIRCUITS
BIO /AVRIL-M

AI 2023
/N° 15

DOSSIERS : YAOURTS ET DESSERTS / BOISSON
S SAN

S ALCOOL / SOIN
S CAPILLAIRES

Produits « sans »
Le réseau bio 

fait le pari de la qualité 
nutritionnelle

P.  17

LE SPÉCIALISTE DES MAGASINS BIO
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L’ENQUÊTE TITRE / INGRÉDIENTS / PROCÉDÉS / EM

BA
LLAGES / QUA

LITÉ / FOCUS TITRE

Grand Marché Maurepas (78)Les forces et les faiblesses du futur concurrent de Grand Frais Page 26

LE SPÉCIALISTE DES RAYONS FRAIS ET ÉPICERIE

Lidl / Leclerc
Les deux champions 

de la crise

LINEAIRES.COM
MAI 2023

N° 401

P.  18

ACHETEURS  
Frais et épicerie

CHEFS DE RAYONS
Frais et épicerie

DIRECTEURS 
de magasins

Grossistes

Votre média pour cibler le retail

2
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Agathe LEJEUNE
Rédactrice en chef adjointe

Amaury BEAUTRU
Chef de rubrique crèmerie

Thibault LE MOAL
Chef de rubrique épicerie

Ludivine Canard
Chef de rubrique charcuterie/traiteur

Béatrice MEHATS-DEMAZURE
Chef de rubrique fruits & légumes

Frédéric CARLUER-LOSSOUARN
Chef de rubrique boucherie/volaille

Florent HOFMANN
Chef de rubrique produits 
de la mer / produits surgelés

Benoît MERLAUD
Rédacteur en chef

L’ÉQUIPE RÉDACTIONNELLE
Des journalistes passionnés par leur métier

BRAND CONTENT
Un accompagnement personnalisé 
print et / ou digital pour transmettre 
davantage de contenus et 
d’informations

UNE OFFRE OMINICANALE 
Pour optimiser votre visibilité auprès de vos clients  
et prospects en grande distribution

MAGAZINE MENSUEL
80 000 lecteurs   
 13 000 exemplaires par parution

CONFÉRENCES
> Ateliers du Frais 
> Ateliers Bio 
> Ateliers du Réemploi et du vrac 
> Ateliers du Drive et du e-commerce 
> Retail Execution Forum

HORS-SÉRIE 
DISTRIBOOK 
Guide annuel présentant 
les chiffres clés de la GMS 

SITE INTERNET
L’actualité en continu du retail 
et des produits frais et épicerie

200 000 pages vues 
par mois

E-NEWS
Chaque vendredi
21 000 adresses mails 
15 000 ouvertures par parution 
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n°1
sur toutes les fonctions

et tous les rayons
frais et épicerie

LINEAIRES.COM

SEPTEMBRE 2023
N° 404

Jean-Charles Naouri, PDG de Casino

Le plan de sauvetage de Casino 

signe la � n de l’époque Naouri Page 10

Prix

Le rouleau compresseur 

Leclerc
P.  16

LE SPÉCIALISTE DES RAYONS FRAIS ET ÉPICERIE

PROFITEZ DE LA MEILLEURE AUDIENCE

Avez-vous lu un numéro de LINÉAIRES, LSA, Points de Vente... dans le courant 
du mois dernier, de la semaine dernière ou dans les quinze derniers jours ?

RÉSULTATS PAR FONCTION

Lecture dernière période* Acheteurs et chefs de rayons

RÉSULTATS PAR RAYON

Épicerie

Acheteurs frais et épicerie

56%
21%
9% PDV

8% PDV

LSA

LINÉAIRES

Directeurs hypers et supers

64%
45%
21% PDV

LSA

LINÉAIRES

Chefs de rayons frais et épicerie

52%
25%
13% PDV

LSA

LINÉAIRES

Directeurs magasins de proximité

40%
18%
18% PDV

LSA

LINÉAIRES

Crémerie

46%
21%
10% PDV

LSA

LINÉAIRES

56%

12%

23%
9%

Surgelés / Glaces

Mds

PDV

LSA

LINÉAIRES

Boulangerie / Pâtisserie

35%
15% LSA

LINÉAIRES

Marée

44%

0,4%

17%
9%

Pdm

PDV

LSA

LINÉAIRES

58%
34%
11%

Boucherie / Volaille

PDV

LSA

LINÉAIRES

Charcuterie / Traiteur

61%
17%
9% PDV

LSA

LINÉAIRES

LINÉAIRES, votre média pour consolider et renforcer vos référencements

Fruits & Légumes

53%
20%

27%
17%

17% FLD

Vegetable

PDV

LSA

LINÉAIRES

* �696 distributeurs ont répondu à l’étude BVA réalisée du 13 au 28 octobre 2020  
par téléphone et sur rendez-vous dans toutes les enseignes alimentaires. PDV : Poiints de Vente, Pdm : Produits de la mer, Mds : Monde du surgelé. 

45%
21% LSA

LINÉAIRES

8% PDV
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L’ E-NEWS

Chaque vendredi, les actualités 
de la grande distribution 
alimentaire

AUDIENCE
21 000 adresses mails  
aux enseignes alimentaires  
et fournisseurs

15 000 ouvertures / parution

chiffres certifiés par Dolist

* étude BVA réalisée par téléphone auprès de 696 distributeurs.

LE SITE INTERNET

› �Actualité du retail
› �Innovations produits 

alimentaires
› �Reportages magasins

CONTENU
› �Actualité du retail
› �Innovations produits 

alimentaires
› �Vidéos de reportages 

magasins, interviews

PERFORMANCES/MOIS
200 000 pages vues 
97 000 visiteurs uniques
chiffres certifiée par AT Internet

Pavé

Bannière

 
Publi-information

LE MAGAZINE MENSUEL : LA RÉFÉRENCE   
Un contenu reconnu et apprécié par vos clients  

LE DISTRIBOOK 
Parution février 2024

2 Arche

Num dignien imolupta sentis aut earia qui qui sitinctur sequo 
iur suntus rem ratqui officias sequos rat voluptas etur simaio. 
Da que et eum et hilisciLaccusani doloraesequi beribus Ucient 
rat esti dolupta dus sa es ditatis debit idunt, idus aut mod ulpa 
dolendeEvelest, id mos num a dolo bero

2 Arche

Publi information

Bannière

Arche

Num dignien imolupta sentis aut earia qui qui sitinctur sequo 
iur suntus rem ratqui officias sequos rat voluptas etur simaio. 
Da que et eum et hilisciLaccusani doloraesequi beribus Ucient 
rat esti dolupta dus sa es ditatis debit idunt, idus aut mod ulpa 
dolendeEvelest, id mos num a dolo bero

Pavé

Le guide annuel
présentant  
les chiffres clés
› �par groupes
› �par circuits
› �par enseignes
› �par rayons

Tirage 
14 000 exemplaires
diffusés avec Linéaires
et vendus toute l’année

41%
LINÉAIRES

L’ e-news
la plus lue*

41% 
LINÉAIRES

28%
Process 

Alimentaire

 
Le site

le + consulté*

31% 
LINÉAIRES

NOUVEAU
Votre contenu vidéo 

diffusé avant nos  
reportages magasins

NOUVEAU FORMAT

GRAND : 150 mm x 203 mm
pour mieux communiquer !

L’OFFRE DIGITALE DYNAMIQUE 

L’ACTUALITÉ
La vie des enseignes 
alimentaires : 
enquêtes, prix, 
nouveaux concepts, 
etc. 
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LES RUBRIQUES
Des pages dédiées  

à chaque rayon

L’ÉQUIPEMENT
La rubrique utile  
pour choisir ses 
équipements  
de points de vente  
et e-commerces 
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o~oò�UYZ\�]f̂lmZWV]i[\�ei�]V�sY[UYggV\ZY[�̂]is\SZlmi�efm[i�

si[\VZ[i�ei��YriSUy

G

�

DISTRIBOOK LES CHIFFRES DE LA DISTRIBUTION ALIM
ENTAIRE EDITION 2023

LINÉA
IRES

DISTRIBOOKLES CHIFFRES DE LA DISTRIBUTION ALIMENTAIRE

39,90 €

ÉDITION 2023

LE SPÉCIALISTE DES RAYONS FRAIS ET ÉPICERIE

DB 2023.indd   1
DB 2023.indd   1

25/01/2023   11:23
25/01/2023   11:23

��

kv��� �
µ�����$- 

8C�X�c�l�mnoppqrlstur�w�wc�x�y�z�v- 

{|}�~������|}�}����|��|~���}���|����}�����}|����|�~�|���|}�

|������|��}���������������������¡���¢�££���¡�¤��¥�¡��¦§̈�£©

¡§ª�¢�¡§�£�̈���«��§¡�¬������~�|�­���|}�®|��������}¬����|~�|���

�|}�̄�°}��}��|�±��²|���|��³���§̈����́���§�£¡�������¢�£��¥©

¥�¡�����¶����̈���¡�¥�¡���������£̈���·¡̧�¹

{º�}}�~����������{��»|�»­�����|�����~�|���������|��}�

}����������|�}�¼|��½��º���|�������º��|��­̄ ������|��|����»

����|�����������¥¥����£�¡��§£�̈��¡��¶�§��������������̈�¢©

¡§�£�¡�¢	£§
���̈��¢�	§���̈���¢	�����¬�|������|��������̄������


�§��£������¥¥��������£�¡�¥¤������¢��¤�¤������£�̧���©

¡�¥¥�£¡�¤��¢��
���£�������	�§¡�£��
����¦³���¢�£¢��£��

����§��§�£�����¡�¥�¡���«���¢	���
�������¡��£�«��¥�����¢��
�§�

¥��¡§¤�§������¤��¢����́�̈�¢�§����¡�́�¶��§̈��̧�¹

����sr�o�q����sr�l���s�n�q

� - ��!zv���!"�v��- ��"��- �
!v-$�#v- ��"$z�- �xz%-��v"��-�&
{º�������'�������|�~���|���|}�~���²|}�(�������
|��)�***�����|}�}�������|���|}�|��+*+,

.
{|�~���|���|}�~���²|}��|}������|}�{��|�����²|�|}��

������²����������~����}}������������|��|��º�����

�|���}��|�+/������|���|����������¢�¡¡��¡��¡��¤��¥§0���

�££�������¤��̈�¢¡§�£�̈�¶��§¡��¡¡�§£̈���1�222�¡�££���¹¬�|}»

���|�������̄����¬�~�|������������|���|��º3}}�~��������|}�

�����}�|����²��|}����{��»|�»­�����|��4�|��|��|����}}��|�

������º3��{­¬�������}���|���|�������~���|����¼|���|���}�

+*)5�����~���}��|������²����6��'|��|»3�������|�|���|�7���

�|�­�����|�3²²������������

{|������|���|�����|}����|����}|���~���|�~����}������

{|}�̄�°}��}��|�±��²|���|��9|}������|}�{±�}|��������»

����|}����}��|�{��»|�»­�����|¬��|}�̄°����|}»:��|����|}�

���}����º|��̄��'|�~|����;�¥¥�������§��£���¡�̈�<́��§�£��£¡�©

¥����¢��¡�§£��¤��̈�¢¡�����£¦�£¡�¤���«��¢�¥�£¡�������¡�¥¤��

�̈��¦§¥¤���£���¶��§¥�£¡�̈��¢�	§���̈���¢	�����¬����~�}|���»

����̄�����������=2=>��§�����¤�����§¡�
����¦�£��¡¡�§�£��=�222�

¡�££��̧�¹

?- �@zv���� �A�Bz��-�@z�-�v��� �z��@-

{|�{��|�����²|��|��������D��|�|��²���|���|�}��������|�

}|²�|��}¬��'|~�����}�'������}���|����(���|}�½�E�������������

���~|��}|�'��~�|�����~|��}|�²����|¬�F|���������������������|�

²����|�|��|�(���­����������������º�����²�|�~G������;���

¶��§�¡�����£¡�¢	�§�§���¤���������	��¡��¶���������¡�¡§¶�¬���»

���|�������̄������H������£¡�̈���¢�§¡0�����£�̈������I�§J�K¡�£����

�£���¢��L�¡�0�����¶���M�£������¥¥���́�N�O�PI�¥§£§¥�¥�����

���¡�¥�¡��¢��§���
��£̈��£����¡���¶�����¶�£¡�́�QRŞ������£̈��
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<̈~���~���̂h�ĥ~��~�?������~���~s�@�~;
de�}pnzgv�������tenzev�gm��nevpk�qe�je�
igklen�jmn�le�ln�kegm�gwel�mk�tn{x�gvvnglv{}

��Apmj�{kjln{ne�
qgkj�ie�lCmn�
qe�zgnl���
kpmj�tenzev|
vng�qe�vpml�en�
mke�li{ekv�ie�
timj�Demke��­

76E�_F9G6HH6E�IH#J96446E�76�K#HH�EF_4�L#NO.J9P6E�Q�RHF9G.6_�

SBTU�4#_V.E�J96�H6E�N69OO6E�V6�N#O#446�V6�H#�W#OJ96Y�69ZY�EF_4�

PH#NFOPE�E9O�H6�E.46�V6�[9.WI6O�SBTU\

��

eoy���£®��®�
��y�£®��

"�-7y��®B�MXcf�ghgi�j�fklhg

mnpqrstup�vrwxz�{|}�~��|}������~��|}���~}}���|}���~��������

�������|}��~�}��|}��|�|��|}���|}�}��}����|���~���|}�������}�

�����~���|}�����}�}����|z����p���u�tx�w����sw���wpsx����

�ruw�u�tp��ru�sp�tp��������rs�����r�� u¡¢p�rx��r¤��u¥�r�up�tp�

¦nrswptz�¦x����n����sw�ru�§rw��̈����nr�¢x����s��xu�np���wp�tp�

�u�tx¢w��s�t©r�tp��¢xn�sr�up��tp�ªnpxu«�¬�¢­�s����nr�̄rup¥

tp¥¦�x°rx p��±²³́��tp��rµ�s����u����pu�wu����up¢pwwp��¶�

�̈�¢p��t�x¢p���rxq�­pu�p��pw�u·w��z��r���uw��s�tp�̧³�� �

±��q��³� �¢�§§p�np��̈§�s¢̈���ut�sr�up�́�p�w�up¢�§§rs¥
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80 000  
lecteurs

Tirage 
13 000 
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+ les rubriques
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LE SPÉCIALISTE DES RAYONS FRAIS ET ÉPICERIE

Prix
Les meilleurs distributeurs 

face à l’in� ation
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FÉVRIER 2023

N° 398

Marjane Casablanca 

Hypermarché : comment 
le Maroc monte en gamme Page 20 
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JANVIER FÉVRIER MARS AVRIL MAI JUIN JUILLET / AOÛT SEPTEMBRE OCTOBRE - N° SIAL NOVEMBRE DÉCEMBRE

 
GRANDS 

DOSSIERS RSE Hors-série Distribook Bio 
Planogramme Retail Média Signes officiels de Qualité 

et produits Bio
Spécialités étrangères 

(Italie, Espagne, USA, Maroc...)
Cahier des Innovations 

frais et épicerie Rayons traditionnels

FRUITS & 
LÉGUMES

Fruit Logistica 
Poireau 
Fiche Orange

Avocat  
Champignon
Fiche Pomme de terre

Banane 
Fiche Fraise

Tomate et Concombre 
Asperge
Fiche Radis

Pomme de terre  
et Légumes primeurs 
4e gamme 
Fiche Cerise

Melon et pastèque 
Fruits rouges 
Fiche Poivron

Fruits d’été et Prune 
Fiche Mangue

Rayon Fruits & Légumes
Raisin
Fiche Poire

Pomme -  Poire 
Kaki 
Fiche Carotte

Pomme de terre 
et Légumes d’hiver 
Fiche Fruits secs

Kiwi 
Fiche Petits Agrumes

BOUCHERIE/
VOLAILLE

Porc Veau Agneau Produits à griller Canard Viandes Label Rouge Actualité du rayon Volaille - lapin 
Hachés

Rayon Boucherie 
Produits festifs Bœuf Gibier

ÉPICERIE
Chandeleur 
Produits du monde 
(Nouvel an chinois)

Confiserie de sucre et chocolat Féculents et sauces chaudes Focus Innovations Assaisonnements 
Snacking, produits apéritifs Petit-déjeuner Babyfood 

Petfood

Confiserie (Halloween) 
Café (dosette, soluble,  
moulu…)

Épicerie salée
Thés et infusions

Diététique 
Sucre et édulcorant Conserves et plats cuisinés

CHARCUTERIE/
TRAITEUR

Halal Coupe et Frais-emballé Snacking Charcuterie LS 
Focus Innovations

Traiteur végétal 
Apéro Charcuterie sèche Salade traiteur Produits festifs 

Pizzas fraîches Pâtes fraîches Charcuterie régionale 
Panés

Charcuterie étrangère  
Saucisse et boudin

CRÉMERIE
Lait 
Fiche Reblochon

Fromages AOP 
Fiche Beaufort

Œufs 
Boissons végétales 
Fiche Camembert

Fromages LS : fondus, végétal, 
pâtes pressées, molles,  
persillées, râpés, etc. 
Fiche Gorgonzola 
Focus Innovations

Ultra-frais 
Bilan concours général agricole 
Fiche Cantal

Fromage de chêvre et brebis 
Corps gras 
Fiche Parmigiano

Jus de fruits ultra-frais 
Compote fraîche  
Fiche Selle sur Cher

Fromage à consommer chaud 
Fiche Roquefort

Desserts pâtissiers, mousses 
et crèmes 
Fiche Comté

Fiche Bleu de Gex Fromage à la coupe 
Fiche Ossau Iraty

SURGELÉS Pizza et snack surgelés Glaces Focus Innovations Produits de la mer surgelés Viandes surgelées Rayon surgelé Produits festifs surgelés

MARÉE Pêche durable Apéritif et sauces froides 
Focus Innovations Marée et marée LS Saumon fumé 

Truite fumée
Coquillages (huîtres, bulots, 
Coquille Saint-Jacques) 

BOULANGERIE/
PÂTISSERIE

BVP BVP BVP

ÉQUIPEMENT Balances Traçabilité, DLC Photovoltaïque Affichage dynamique Nébulisation Agencement Réemploi (consignes) Encaissement, cash 
management Poussoir, séparateurs Drive (préparation de 

commandes) Mobilier froid

ÉVÈNEMENTS
Sirha Europain 
Fruit Logistica

Salon du fromage 
SIA

Salon du sandwich 
Ateliers du Frais

Seafood
Medfel

Golf de la distribution 
Ateliers Bio Ateliers Réemploi et Vrac Karting de la distribution 

(début septembre)

Paris Retail Week 
Natexpo 
Ateliers Drive et e-commerce

Fruit Attraction 
SIAL

Tech For Retail 
Retail Execution Forum

PLANNING RÉDACTIONNEL 2024
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Renforcez vos prises de parole à l’aide de nos dispositifs de 
brand content personnalisés. Vous transmettrez davantage 
de contenus et d’informations pertinentes pour communiquer 
efficacement. Privilégiez votre relation avec les enseignes.

Des études exclusives, des reportages inédits, des témoignages passionnants 
de distributeurs et d’industriels sont au programme à chaque rendez-vous.

SPONSORISEZ 
Nos conférences thématiques

ATELIERS DU FRAIS 
La dynamique des rayons coupe et 
première gamme, avec pour la première 
fois : un trophée dédié aux filières !

PRINT DIGITAL

MARS

LES ATELIERS BIO 
L’évolution du Bio : les 
attentes des consommateurs, 
l’impact des promos, etc.

MAI

LES ATELIERS DU 
RÉ-EMPLOI ET DU VRAC
Les enjeux et le développement 
du ré-emploi et du vrac.

JUIN

LES ATELIERS DU DRIVE ET DU 
E-COMMERCE ALIMENTAIRE
La journée référente pour 
comprendre les mutations du drive 
et du e-commerce alimentaire.

SEPT.

RETAIL EXECUTION FORUM
Les grandes initiatives des enseignes 
ou marques dans l’année.

NOV.

LE PACK SPONSOR 
ATELIER COMPREND : 
>� Présence de votre logo sur la 

communication de l’événement.

> �Une mise en avant de votre 
sponsoring le jour J, prestations 
différentes selon l’événement.

> �La distribution de votre 
plaquette ou goodie auprès de 
l’ensemble des participants.

Boostez votre communication avec un contenu sur mesure Mettez en valeur votre marque autour de nos contenus retail !

CAPTIVEZ VOTRE AUDIENCE
grâce au brand content personnalisé

E-NEWS GLOBALE 
SPONSORISÉE 

PUBLI COMMUNIQUÉ 
OU VIDEO OU WEBINAR

PAGE DANS 
LE MENSUEL 

TIRÉ À PART  
DE 4 À 16 PAGES 

CO-BRANDÉ LINÉAIRES

CANTAL AOP
MAINTENANT,

PARLONS EN MOIS D’AFFINAGE

PUBLI-COMMUNIQUÉ DIFFUSÉ AVEC LE N° 403 DE LINÉAIRES

LINEAIRES.COM
JUILLET-AOÛT 2023

PUBLI-COMMUNIQUÉ DIFFUSÉ AVEC LE N° 403 DE LINÉAIRES

LINEAIRES.COM
JUILLET-AOÛT 2023 Le lapin, une viande de choix 

pour vos linéaires !
Développer l’offre de viande de lapin, équilibrée et adaptée à une large 

variété de recettes, vous permettra de répondre aux attentes de nombreux 

consommateurs. Explications avec Nathalie Plouhinec, représentante 

du collège abattoirs au sein de l’interprofession du lapin de chair (CLIPP).

FAITES-VOUS REMARQUER 
AVEC LE LAPIN !
Le CLIPP, avec le soutien de l’Union Européenne, 
initie une nouvelle campagne de communication
de trois années pour promouvoir les atouts 
de la viande de lapin. Un large plan d’action 
est déployé en grande distribution avec :

> Des centaines de journées d’animation par an

> Du matériel PLV pour vos rayons 
et des livrets-recettes pour vos clients

> Des dégustations pour étonner et convaincre

> Un plan de dynamisation des ventes   
 avec un soutien médiatique puissant   
 pour créer le réfl exe « lapin » et générer   
 du trafi c en points de vente.

> Un site internet : 
www.lelapinfaitesvousremarquer.fr

Quelles sont les qualités nutritionnelles 

de la viande de lapin ?

Le lapin est une viande maigre et très équilibrée. 

Elle est riche en protéines avec 21 grammes

aux 100 grammes soit 21 %, et pauvre en 

matière grasse avec seulement 10 % de lipides,

et même 4 % pour certains morceaux. C’est une

source d’Omégas 3, les fameux acides gras

essentiels indispensables au bon fonctionnement

de notre organisme et qui diminuent les risques

cardio-vasculaires. Elle regorge aussi de vitamines B,

excellentes pour réduire la fatigue, stimuler les 

performances intellectuelles et contribuer à la 

bonne marche de notre système nerveux.

De quoi est constituée l’offre de viande 

de lapin dans les GMS françaises ?

Au rayon « Boucherie traditionnelle », les consom-

mateurs qui aiment cuisiner peuvent se faire

plaisir avec de beaux lapins entiers, parfaits

à partager lors du déjeuner du dimanche, où

chaque convive trouve le morceau qui lui plaît.

Parce qu’on ne sait pas tous découper ou

travailler le lapin, le rayon Libre-Service/Frais emballé

propose plutôt une offre en portions, bien adaptée

à des petits foyers : 2 cuisses, 2 râbles, des fi lets,

des demi-lapins, des abats et même des saucisses.

Les consommateurs peuvent ainsi choisir les

morceaux qu’ils préfèrent et les cuisiner faci-

lement. Le fi let de lapin, notamment, est très

rapide à cuisiner et se prête à de très nombreuses

recettes. On le sait peu mais le lapin se consomme 

aussi bien chaud que froid !

En quoi la viande de lapin est-elle

innovante ?

Les consommateurs d’aujourd’hui sont de plus en 

plus en quête d’aliments simples et sains, à la saveur 

authentique. Avec des découpes comme le fi let, la

cuisse ou le râble, l’offre de viande de lapin répond

parfaitement à ces nouvelles attentes. Pour autant,

les consommateurs aiment aussi se faire plaisir

avec des produits différents et plus élaborés. 

Ainsi, les découpes marinées, les brochettes ou les 

saucisses de lapin sont parfaites pour un barbecue 

entre amis tandis que les paupiettes en cocotte 

raviront les adeptes des bons petits plats mijotés 

accompagnés de champignons de saisons.

L’offre est-elle française ?

Elle est en très grande majorité française et répond 

aux plus hauts standards de qualité. La profession 

travaille à proposer toujours de meilleurs produits 

à travers ses différentes fi lières. Dont les fi lières 

locales, avec par exemple : Lapin du Nord, Lapin 

du Sud-Ouest, Lapin Normand, … qui permettent

de réduire le transport entre les lieux de production

et de consommation, et qui séduisent les 

consommateurs en quête de produits régionaux. 

Ou encore la fi lière Bleu-Blanc-Cœur, qui 

renforce les qualités nutritionnelles de la viande 

en accentuant notre démarche d’une agriculture

respectueuse de la terre et des hommes, ce qui 

répond aux attentes des éco-consommateurs.

De quelle façon la profession s’engage-

t-elle pour les animaux, les éleveurs  

et l’environnement ?  

La fi lière est structurée, elle s’engage et accompagne 

les différentes initiatives portées par ses différents 

acteurs. La qualité du produit commence par la 

qualité de l’alimentation donnée aux lapins et par 

leurs conditions d’élevage. Le lapin est une viande 

noble et la fi lière s’assure que les éleveurs soient 

rétribués à la juste valeur de leur travail. Et en ce

qui concerne l’environnement, il est important de noter

que la production de lapin de chair est reconnue

pour son faible impact carbone. Ainsi, en faisant 

le choix de proposer de la viande de lapin 

dans vos linéaires, vous accompagnez les 

enjeux sociétaux d’aujourd’hui et vous

répondez aux attentes des consommateurs 

tout en valorisant votre enseigne.

    Publi-communiqué

Financé par l’Union européenne. Cependant, les positions et opinions exprimées appartiennent aux auteurs et ne reflètent 
pas nécessairement celles de l’Union européenne ou de l’Agence exécutive européenne pour la recherche (REA). 
Ni l’Union européenne ni l’autorité chargée de l’octroi ne sauraient en être tenues pour responsables.

CAMPAGNE FINANCÉE

LA VIANDE DE LAPIN, 

UN ATOUT 

POUR VOS RAYONS

Le lapin européen, c’est :

> Des qualités gustatives et  nutritionnelles  
 remarquables

> Une offre diversifiée de découpes,  
préparations et conditionnements  

 pour répondre à la pluralité des attentes 
 des consommateurs

> Un souci permanent de qualité et progrès  
 de la filière 

VOTRE CONTENU

PHOTO 
PRINCIPALE

PHOTO 
SECONDAIRE

PHOTO 
SECONDAIRE

PHOTO 
SECONDAIRE

TITRE ARTICLE PRINCIPAL

TITRE ARTICLE SECONDAIRE

TITRE ARTICLE SECONDAIRE

TITRE ARTICLE SECONDAIRE

GRAND TITRE DE L’E-NEWS

Abus, nondenat, num horevis et, sil uteruni hiciem o igitier 
audet averei tem num Romprae audefacHabem vides hacient. 
Ostereis. Sendit, serferid nostis. Poptes aurnuntil hebatqui 
cre muntea renius virtis. Re, ninte, consus popubliam. Lum 
maxim inat, sim cae facciente, que actus horebem octatiam is 
cus intifena, quium, se te omnorum te, que hocciam noximaio 
tam res. Issulicatus omniae tum perortiam ta, veniquisum ad 
abestem inum publiistrei turores pes publi conessi merratia

Ostereis. Sendit, serferid nostis. Poptes aurnuntil hebatqui cre muntea renius 
virtis. Re, ninte, consus popubliam. Lum maxim inat, sim cae facciente, 
que actus horebem octatiam is cus intifena, quium, se te omnorum te, que 
occiam noximaio tam res. Issulicatus omniae tum perortiam ta, veniquisum ad 
abestem inum publiistrei turores pes publi conessi merratia nos inenatus

Issulicatus omniae tum perortiam ta, veniquisum ad abestem inum publiistrei 
turores pes publi conessi merratia nos inenatus cupicaequam dernihi 
ciemussimoen vignonfint. morbi post. Effress estraribus iam ublinam mo ma, 
quodi crei silica movivil hina, non serum mordiem is. Nihiliam aucepse nsulici 
pota, pravestrit. Catum revium me capere, destuam inpropu

Catum revium me capere, destuam inpropu blicastorum qua modii ium 
senihilicae vir ut. Quemurniu qua condint, ave, conclemus egitam ferviri sit. 
Ita con horum coenatusa ca; nos bonsil hortiam menatabus. Habulut iptemqu 
emunihilin int. Marem in Itamprit, igillab entiquis, hin side esi il comnessid 

À DÉCOUVRIR

À DÉCOUVRIR

À DÉCOUVRIR

Abus, nondenat, num horevis et, sil uteruni hiciem o igitier audet averei tem num 
Romprae audefacHabem vides hacient ostereis sendit, serferid nostis. Poptes aurnuntil 
hebatqui cre muntea renius virtis. Reninte, consus popubliam. Lum maxim inat.
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OFFRE 
DUO
- 10 %

Print + Digital 
sur le même mois

OFFRE  
RÉPÉTITION

- 20 %
si 2 insertions 

print consécutives

TARIFS H.T. 2024

NEWSLETTER

Formats Forfait 1 semaine Forfait 2 semaines Forfait 4 semaines

Mégabannière 1 050 € 1 850 € 3 300 €

Pavé 1 050 € 1 850 € 3 300 €

Publi-information 1 050 € 1 850 € 3 300 €

SITE INTERNET

Formats Forfait 1 semaine Forfait 2 semaines Forfait 4 semaines

Arche / 1 annonceur exclusif 2 500 € 3 400 € 4 200 €

Mégabannière / 50% part de voix 1 050 € 1 850 € 3 300 €

Pavé / 50% part de voix 850 € 1 500 € 2 400 €

Publi-information / 1 annonceur exclusif 1 440 € 2 470 € 3 700 €

Pré-Roll / 1 annonceur exclusif 300 € 520 € 840 €

SPONSORING ÉVÉNEMENTS

Thèmes Dates Présentiel Distantiel Prix par sponsor

Ateliers du Frais Mars Journée Replay 5 000 €

Ateliers Bio Mai Journée 4 000 €

Ateliers Réemploi et Vrac Juin ½ journée 4 500 €

Ateliers Drive et e-commerce Septembre Journée Replay 6 500 €

Retail Execution Forum Novembre ½ journée 6 000 €

MAGAZINE MENSUEL 
Emplacements premium
Sur-couverture���������������������������������������������������35 000 €
Double couverture��������������������������������������������18 000 €
Page face édito�������������������������������������������������������9 500 €  
4e couverture���������������������������������������������������������13 000 € 
Marque page (1)���������������������������������������������������������9 500 € 
Rabat (1)������������������������������������������������������������������������19 500 € 

Emplacements intérieurs
Double page������������������������������������������������������������14 500 € 
Page�����������������������������������������������������������������������������������7 700 € 
1/2 page largeur ou hauteur������������������������4 160 € 
1/4 page bandeau ou classique���������������2 500 €

Encarts
Encart 2 pages��������������������������������������������������������9 500 € 
Encart 4 pages�����������������������������������������������������13 000 € 
Encart libre (1)����������������������������������������������������������������������2 500 €  
Encart broché : pas de supplément tarifaire
(1)  emplacement à la demande : + 2 500 €

BRAND CONTENT 

Print
Page intérieure������������������������������������������������������������������7 000 €
Frais de rédaction������������������������������������������������������������������������������������ 350 €
Maquette gabarit standard�������������������������������������������������������������� 150 €  
Maquette sur mesure��������������������������������������������������������������������������300 € 

Tiré à part 
Utilisation logo LINÉAIRES��������������������������������������7 000 € 
Encart 4 pages����������������������������������������������������������������13 000 € 
Encart 8 pages���������������������������������������������������������������20 000 €
Encart 16 pages������������������������������������������������������������26 000 € 
Maquette et contenu������������������������������������������� devis sur demande
Frais postaux����������������������������������������������������������������������environ 2 000 € 

Digital
E-news globale������������������������������������������������������������������6 000 €
Frais de maquette et mise en ligne�������������������������������������1 000 €
Frais de diffusion�������������������������������������������������������������������������������������500 €  

GRILLE DES DÉGRESSIFS

Volume par tranche de 5 000 € brut�������������������������� 1 %
Fidélité�����������������������������������������������������������������������������������������������������3 %
Nouveau client��������������������������������������������������������������������������������� 2 % 
Exclusivité sur la période��������������������������������������������������������� 2 %

MAJORATIONS 
ET REMISE PROFESSIONNELLE

Emplacement de rigueur����������������������������������������+ 5 %
Annonceur hors captif������������������������������������������ + 15 %
Remise professionnelle�����������������������������������������- 15 %

DISTRIBOOK
Page����������������������������������������������������������������������������������3 800 € 
2e de couverture����������������������������������������������������4 200 € 
4e couverture����������������������������������������������������������� 6 000 € 

PRINT 
Parution  
le 6 du mois
Délai de remise  
des éléments techniques 
le 18 du mois précédant 
la parution

Auprès de Véronique Wagner 
vwagner@elo-presse.com

DIGITAL
Délai technique 
(Site et Newsletter) 
7 jours avant la parution

Afin d’optimiser votre 
visibilité sur mobiles, 
nous vous conseillons de 
transmettre 2 formats : 
l’un adapté à l’affichage  
sur smartphone et l’autre  
pour l’ordinateur

Auprès de Béatrice Le Méhauté 
blemehaute@elo-presse.com

RETROUVEZ 
TOUTES LES NORMES 

TECHNIQUES SUR
www.lineaires.com
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Directrice commerciale  
sleonard@elo-presse.com
+33 (0)6 11 76 76 52

Sylvie LÉONARD

Assistante commerciale 
vwagner@elo-presse.com
+33 (0)2 99 12 59 73

Véronique WAGNER

Directrice de clientèle 
croupenel@elo-presse.com
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Christelle ROUPENEL

UNE ÉQUIPE COMMERCIALE 
À VOTRE ÉCOUTE


